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विज्ञापन-भाषा में विचलन की भूवमका 

डॉ. आशा पाण्डेय 

असोवसएट प्रोफेसर 

आत्मा राम सनातन धमष कॉलेज 

विल्ली विश्वविद्यालय 

मोबाइल नं 9891087669 

ईमले: pandey.asha@yahoo.co.in 

साराांश  

वर्तमान मानव को बौद्धिक प्राणी अथवा सामाद्धिक िीव से कहीं अद्धिक ‘वाक् पश’ु के रूप में 

परिभाद्धिर् द्धकया िाने लगा ह।ै इसके कई कािण हैं, पि मखु्य कािण ह ै‘भाद्धिक क्ाांद्धर्’ की अविािणा। 

समािशास्त्र, र्कत शास्त्र, दशतन आद्धद सभी क्षेत्रों में यह स्वीकाि द्धकया िान ेलगा ह ैद्धक मनषु्य को समझने 

के द्धलए भािा को समझना आवश्यक ह,ै इसके द्धलए उस सांचाि-िगर् की िानकािी आवश्यक ह,ै 

द्धिसके केन्द्र में मानव की पिूी सत्ता आ द्धसमटी ह।ै उसका एक मखु्य अांग ह ैद्धवज्ञापन। द्धवज्ञापन आि 

हमािे िीवन से द्धनर्ाांर् घद्धनष्ठर्ा से िडेु हुए हैं, यहााँ र्क द्धक आि का यगु ‘वजै्ञापद्धनक यगु’ कहा िार्ा 

ह।ै द्धवश्व की अथतव्यवस्था में द्धवज्ञापन का महत्वपूणत स्थान ह।ै द्धवज्ञापन का अथत ह ै - इद्धश्र्हाि या 

एडविटाइिमेंट। इसके द्वािा मनुष्य अपनी योग्यर्ा या वस्र् ुके गणु दसूिों पि प्रकट किके उसे अपनी ओि 

आकद्धितर् किर्ा ह।ै इस शोि-लेख में द्धवज्ञापन की भािा में द्धवचलन की भदू्धमका पि द्धवचाि द्धकया गया। 

बीज शब्द : द्धवचलन, उपभोक्ता, द्धवज्ञाद्धपर् वस्र्ु, आकितक, लभुावना, सशक्त अपील। 

 

शोध विस्तार  

विज्ञापन के कोशगत अर्ष हैं - “समझाना, सचूना िनेा, इश्तहार, वनििेन, प्रार्षना।”1   

 

“विज्ञापन: वजसके द्वारा कोई बात लोगों को बतलाई चाहती ह,ै िह सचूना-पि/ इवश्तहार/ वबक्री आवि 

के माल या वकसी बात की सचूना, जो सब लोगों को विशषेतः सामवयक पिों के द्वारा िी जाती ह।ै”2  

 

“परच,े पररपि, पोस्टर अर्िा पि-पविकाओ ंद्वारा सािषजवनक घोषणा। वकसी िस्त ुआवि के िास्तविक 

अर्िा काल्पवनक आरोवपत गणुों का प्रचार।”3 

 

विज्ञापन शब्ि ‘वि + ज्ञापन’ से  बना ह ैवजसका तात्पयष ह ै- विशेष रूप से सवूचत करना या बतलाना 

या विशेष ढंग से िसूरों को अपनी िस्तओु ंकी ख़बर िनेा। इतना ही नहीं, आज विज्ञापन का िास्तविक 

उद्दशे्य ह ैिसूरों को अपनी सेिा या िस्त ुख़रीिने के वलए प्रेररत करना या वििश कर िनेा। विज्ञापन के 

इस उद्दशे्य की पवूतष में भाषा बहुत महत्िपूणष भवूमका वनभाती ह।ै विज्ञावपत िस्तओु ंऔर उपभोक्ता के 

बीच संपकष  स्र्ावपत करन ेका काम भाषा के कंधों पर होता ह ैइसवलए विज्ञापनों की भाषा में िह गणु 
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और शवक्त होनी चावहए वक िह उपभोक्तािािी रुवचयााँ को जगाने और उभारने के वलए चौंवधया िनेे िाल े

सम्मोहन के जाि ूसे संपन्न हो। लोगों को अपनी ओर खींचने की शवक्त से यकु्त हो, इसी तरह की विज्ञापन-

भाषा का जाि ूजनता के वसर चढ़कर बोलता ह।ै 

 

मनषु्ट्य की प्रिवृि ह ैरूवढ़यों, प्राचीन परंपराओ ंको तोड़कर चलन ेकी। विज्ञापनकताष इसका अपिाि नहीं 

ह।ै िह भी भाषा के प्राचीन एि ंरूवढ़गत वनयमों को तोड़ता हुआ चलता ह।ै सामान्य-भाषा कभी कभी 

उसके कथ्य को ग्रहण करन ेमें असफल रहती ह।ै विज्ञापन का मखु्य उद्दशे्य होता ह ै- अपने प्रभािशाली 

रूप द्वारा पाठक के प्रवत प्रभािशाली ‘अपील करना’, वजसके कारण विज्ञापनकताष को कथ्य को विशषे 

रूप से उभारना पड़ता ह,ै तर्ा उसी के अनकूुल भाषा का प्रयोग करना पड़ता ह।ै  

 

रचवयता जब अपने कथ्य में वकसी एक अशं को विशषे रूप से उभारता ह,ै तो उसे विवशष्ट बल िनेा 

कहते हैं। इस उद्दशे्य की पवूतष के वलए िह वजन साधनों का आधार ग्रहण करता ह,ै उसमें से एक साधन 

ह ै- विचलन।  

 

डॉ.रिीन्रनार् श्रीिास्ति के अनसुार - “सामान्य भाषा (यांविक भाषा) के सामान्य वनयमों के अवतक्रमण 

को ही ‘विचलन’ कहा जाता ह।ै”4 

 

डॉ. सत्यििे चौधरी - “शलैीविज्ञान के िेि में ‘विपर्न’ से अवभप्रेत ह ैभाषा के सामान्य रूप से हटकर 

भाषा का वकंवचत ्वभन्न रूप में प्रयोग।”5 

 

प्रोफेसर भोलानार् वतिारी के मतानसुार - “सामान्य भाषा के वनयम, बंधन, चलन अर्िा पर् को 

छोड़कर नए का अनसुरण करना, नए पर् पर चलना ही विचलन (Deviation) विपर्न आवि कहलाता 

ह।ै”6 

 

विज्ञापन- भाषा के संिभष में विचलन का प्रयोजन विज्ञावपत िस्त ु के बहुआयामी पि को उभारना, 

प्रभािशाली ‘अपील’ करना तर्ा विज्ञापन की बनुािट को सघन रूप प्रिान करना ह।ै विज्ञापन-भाषा 

सामान्य-भाषा से सिषर्ा वभन्न होती ह।ै सामान्य भाषा के प्रयोग के संिभष में यह कहा जाता ह ैवक उसके 

प्रयोगों के पीछे उसके कुछ वनयम होते हैं। ये वनयम ही उसकी व्यिस्र्ा के हतेु हैं। सामान्य-भाषा इन्हीं 

वनयमों से बाँधी होती ह,ै परंत ुसामान्य-भाषा की यह वनयम- बद्धता विज्ञापन-भाषा को बााँध नहीं सकती। 

यह विज्ञापन की भाषा की स्िच्छंि और लचीली प्रकृवत के अनकूुल नहीं पड़ती। इसका सबसे बड़ा 

कारण हैं, सामान्य-भाषा िवैनक जीिन में वनत्य प्रवत प्रयकु्त होने के कारण यांविक और रूवढ़गत होती ह।ै 

िह केिल सामान्य अनभुि और सामान्य कर्न को ही अवभव्यक्त करन ेकी िमता रखती ह।ै विवशष्ट 
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अवभव्यवक्त के वलए विवशष्ट भाषा के प्रयोग की आिश्यकता पड़ती ह,ै तब यह सामान्य-भाषा के पररवचत 

वनयमों का उल्लंघन करना पड़ता ह।ै सामान्य- भाषा के वनयमों के इस सप्रयोजन उल्लंघन को ही विचलन 

कहा जाता ह।ै 

विज्ञापन की भाषा का मखु्य उद्दशे्य हैं विज्ञावपत िस्त ुको इस रूप में प्रस्ततु करना ह ैवक पाठक उस िस्तु 

के गणु, लाभ, उपयोग आवि से आकवषषत तर्ा प्रभावित होकर उसे ख़रीिने को लालावयत हो उठे। 

विज्ञापनकताष सीधी, सामान्य बोलचाल की भाषा का प्रयोग कर अपने इस उद्दशे्य में सफल नहीं हो 

सकता। इसके वलए उसे आकषषक, लभुािनी, लच्छेिार तर्ा बहुआयामी भाषा का प्रयोग करना पड़ता 

ह।ैजो सामान्य-भाषा से वभन्न होती ह ैतर्ा स्र्ान-स्र्ान पर सामान्य-भाषा के वनयमों और जड़-बंधनों 

का उल्लंघन करती हैं। 

यहााँ विज्ञापन के संिभष में शब्ि, व्याकरण और अर्ष के स्तर पर विचलन को वलया गया ह,ै क्योंवक ये 

सब प्रकार के विचलन के आत्मसात् वकए हुए ह ै। 

1. शब्ि स्तरीय विचलन - सावहत्यकार के समान विज्ञापनकताष भी विज्ञापनों में आिश्यकतानसुार वनत 

नए शब्िों का वनमाषण करता रहता ह ैऔर ऐसे शब्िों एिं शब्ि-रूपों का सजृन और उन का संकल्पनात्मक 

प्रयोग करता ह,ै वजससे शब्ि-वनमाषण के वनयम तो टूटते हैं, पर उस से अर्ष लावलत्य प्रकट हो उठता हो। 

शब्ि-वनमाषण एि ंशब्ि-रूप संबंधी वनयमों में विचलन का कारण अर्ष-भवंगमा और सजषनात्मक सौंियष 

होता ह,ै उिाहरण : 

सफेिी की चमकार...  बार... बार... 

सपुर ररन से 

‘चमक’ संज्ञा से ‘चमकार’ नई संज्ञा का वनमाषण वकया गया ह,ै वजसके फलस्िरूप विज्ञापन का अर्ष-

सौंियष वद्वगवुणत हो गया ह ैतर्ा ‘बार-बार’ से तकु भी वमल गई ह।ै 

केिल सिुगेा की िने : उिम वस्र्रता के वलए 

बेजोड़ संतवुलत वडजाइन और हल्के चालन  

के वलए आगे-पीछे सस्पेंशन। 

2. व्याकरण-स्तरीय विचलन - विज्ञापन में व्याकरण स्तर पर विचलन की संभािना व्यापक ह।ै रचनाकार 

जब व्याकरण के मान्य वनयमों का सोद्दशे्य उल्लंघन करता ह ैउसे व्याकरवणक विचलन की संज्ञा से 

अभीवहत वकया जाता ह।ै विज्ञापनों में व्याकरण की दृवष्ट से असंगत (अशदु्ध) पर लोक-सम्मत स्िीकृत 

उिाहरणों का एक परूा संसार ह,ै जो भाषा के वस्र्र, रूढ़ और वनजीि भाषा प्रयोगों में पाए जान ेिाल े
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व्याकरण के संिभष में भले ही अशदु्ध हों, पर भाषा की लचीली प्रिवृि,उसके कलात्मक एि ंसजषनात्मक 

प्रयोग तर्ा उसकी जीिन्त प्रकृवत के संिभष में ि ेसार्षक ही नहीं, अवपत ुस्िीकृत प्रयोग भी हैं।  

विज्ञापन में व्याकरण की विवभन्न इकाइयों का िाक्य के संिभष में विचवलत प्रयोग िखेा जा सकता ह।ै 

वहिंी-विज्ञापनों में विचवलत संज्ञा के प्रयोगों की प्रचरुता हैं, जो विज्ञापन को प्रभािकारी और चमत्कारी 

बनाते हैं। वजस अवभव्यवक्त में विज्ञापनकताष को काफी समय और स्र्ान का अपव्यय करना पड़ता और 

तब भी िे उसे प्रभािशाली ढंग से स्पष्ट करन ेमें असमर्ष रह जाता ह,ै विचवलत प्रयोग द्वारा उसको संिेप 

में अत्यंत आकषषक तर्ा प्रभािशाली ढंग से अवभव्यक्त कर सकता हैं।विचलन के प्रयोग द्वारा िह कथ्य 

को नई अर्षभवंगमा तर्ा सजषनात्मक सौंियष प्रिान करता ह।ै काव्य-भाषा इसी कारण विचलन का प्रयोग 

अवधक करती ह ैऔर विज्ञापन-भाषा भी इसस ेअछूती नहीं हैं। 

टायरों का वसकंिर 

ज ेके जटेलग  

व्याकरवणक दृवष्ट से असंगत होते हुए भी यह िाक्य लोक-सम्मत ह।ै ‘वसकंिर’ एक ऐवतहावसक योद्धा 

ह,ै वजसने जीिन में कभी हार नहीं मानी। एक के बाि एक िशे जीतता चला गया, कवठनाइयों पर विजय 

पाता रहा।िसैे ही टायरों  में जे. के. जटेलग टायर वसकंिर हैं, जो हर प्रकार की सड़क पर, कवठनाइयों को 

झलेते हुए आगे बढ़ता जाता ह।ै अतः विचलन का आधार यहााँ सादृश्य ह।ै एक ’वसकंिर’ शब्ि के प्रयोग 

माि से विज्ञापनकताष टायर की अनेकानेक विशषेताएाँ सुंिर ढंग से कह गया हैं। यही अर्ष-भंवगमा और 

सजषनात्मक सौंियष उपभोक्ता का मन मोह लेता ह।ै 

 विश्वसनीय वमि सन््लोिाटर हीटर 

 रंगारंग क़मीजों की बारात 

 

‘िाटर हीटर’ को विश्वसनीय ‘वमि’ कहा गया ह ैजबवक ‘वमि’ शब्ि सजीि के सार् लगता ह।ै कपड़ों 

की अवधकता तर्ा विविधता विखाने के वलए ‘बारात’ शब्ि का प्रयोग सिषर्ा सार्षक ह।ै 

 पेट के रोज-रोज के झगडे़ से बवचए। 

 िधू के ितन से आए। 

 प्यास की असली पसंि। 
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 ‘प्यास’ की पसंि नहीं होती, ‘प्यासे’ की पसंि होती ह।ै यहााँ व्यवक्तिाचक संज्ञा के स्र्ान पर भाििाचक 

संज्ञा प्यास के प्रयोग द्वारा कर्न में िक्रता लान ेका प्रयास वकया गया ह।ै  

विचलन सोद्दशे्य होना चावहए। विचलन की सोद्दशे्यता इसी में ह ैवक या तो िह कुछ अवतररक्त कह ेया 

कथ्य के मलू स्िर को रेखांवकत करे। विज्ञापन की भाषा में प्रयकु्त विचलन माि विचलन के वलए नहीं 

हैं, िरन ्उपयुषक्त िोनों उद्दशे्यों की पवूतष करन ेके वलए हैं और ऐसी भाषा उपभोक्ता को विशषे रूप से 

प्रभावित करती ह,ै ‘अपील को प्रभािशाली बनाती ह।ै 

विज्ञापनों में संज्ञा की भााँवत वक्रया का विचलन भी वमलता ह।ै  वक्रया-विचलन के अतंगषत कताष की वक्रया 

का प्रयोग विचवलत वक्रया के रूप में होता ह।ै जसैे वनजीि संज्ञा के सार् सजीि वक्रया का प्रयोग अर्िा 

वजस वक्रया का प्रयोग वजस संज्ञा के सार् सामान्य भाषा में संभि नहीं, उसके सार् कर विया जाए। 

विचवलत वक्रया के प्रयोग से विज्ञापन की भाषा प्रभािशाली बनती हैं  : 

खलुी हिा में बलखाती  

आई सफेिी लहराती 

‘लहराती’, ‘बलखाती’ वक्रयाओ ंका प्रयोग मतूष तर्ा सजीि के सार् होता ह।ै हम यह तो कह सकत ेहैं 

वक ‘लहर लहराती आई’ या ‘लड़की बलखाती आई’  वकंत ुजब हम यह कहते हैं की ‘सफेिी हिा 

में  बल खाती और लहराती हुई आई’ तो िहााँ वक्रया का विचवलत प्रयोग माना जाएगा तर्ा व्याकरवणक 

दृवष्ट से असंगत प्रयोग होगा। यहााँ वनजीि संज्ञा ‘सफेिी’ के सार् सजीि वक्रया ‘बलखाती, लहराती’ का 

प्रयोग अर्ष-चातयुष और सजषनात्मक सौंियष लान ेके वलए वकया गया ह।ै 

विन्टेक्स बोलन ेसे पहले ही आपके कपडे़ बोल उठें। 

सजीि अर्िा सचेतन ही िाक्शील होते हैं, वकन्त ुजब वनजीि में िाक्शीलता का आरोप वकया जाए, 

तो िहााँ यह समझना चावहए, विशषे उद्दशे्य की पवूतष के वलए विचवलत-वक्रया का प्रयोग वकया गया ह ै: 

ख़ामोशी को जडु़िा वमली 

 जब िो कपडे़ बोल उठे। 

विज्ञापनों में विचवलत विशेषण का प्रयोग बहुतायत से वमलता ह ैजब वकसी विशेषण का विचवलत 

प्रयोग वकया जाए अर्ाषत ्वजस संज्ञा के सार् वजस विशेषण का प्रयोग होना चावहए उसे उसका प्रयोग न 

करके िसूरे का प्रयोग वकया जाए, जो सामान्य-भाषा में प्रयकु्त नहीं होता - विशषेण-विचलन कहलाता 

ह।ै  
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उपभोक्ता िस्त ु(संज्ञा) की अवतररक्त विशेषताएाँ विखाने के वलए विचवलत विशेषण का प्रयोग विशेष 

उपयोगी वसद्ध होता ह ै: 

 क्राम्पटन बल्ब और ट्यबूलाइट की जगमगाती - 

विशेषता यह ह ैवक आप इन पर परूा भरोसा कर सकते हैं। 

 ओसिाल कृवतयों की रंगीन गरमाहट में वखल  

उठेंगे आप। 

 क्या आपके बाल भी हाँसते वखलवखलाते हैं। (अयरू हबषल शमै्प)ू 

संज्ञा, वक्रया और विशेषण विचलन िास्ति में विशेषण-विपयषय अर्िा मानिीकरण के ही उिाहरण हैं। 

इन विचलनों के द्वारा ही उपयुषक्त विज्ञापनों की जवटल एि ं िरूगामी विज्ञवि को अत्यंत संिेप में 

प्रभािशाली ढंग से अवभव्यवक्त िी गई ह।ै सामान्य प्रयोगों से अलग होने के कारण एक तो इनमें आकषषण 

ह,ै िसूरी ओर विज्ञावपत िस्त ुके कथ्य को सामान्य प्रयोगों की तलुना में अवधक सफलतापिूषक और 

सुंिरतापिूषक व्यंवजत करन ेकी िमता ह।ै  

िाक्य के संिभष में अन्य विचलनों के समान ही वक्रयाविशषेण- विचलन के उिाहरण भी विज्ञापन की 

िाक्य रचना में वमलते हैं :  

 िधू के ितन से आए 

 फैशन की धारा में नए मोड़ ... 

 कपड़ों की धलुाई की िवुनया में नई लहर 

इन विज्ञापनों में स्र्ानिाचक वक्रयाविशषेण का विचवलत प्रयोग दृवष्टगत होता ह।ै 

क्रमविचलन - हर भाषा के िाक्य में पिों का एक विशषे क्रम वनवित होता ह।ै सामान्य-भाषा में इस क्रम 

की अवनिायषता होती ह,ै लेवकन विज्ञापन की भाषा में यह वनयवमत क्रम उसकी उद्दशे्य-पवूतष में बाधक 

वसद्ध होता ह।ै सामान्य क्रम विज्ञापन की भाषा के सारे सौंियष को नष्ट कर ितेा ह,ै  विज्ञवि प्रभािशाली 

नहीं रह ेपाती, विशषे बल की वस्र्वत में नहीं रह जाती। अतः विज्ञापन की भाषा में भाषा के सामान्य 

क्रम का कभी-कभी उल्लंघन वकया जाता ह ैअर्ाषत् विज्ञापन की भाषा में िाक्यों के पिों का भ्रम िही 

नहीं होता जो वक सामान्य-भाषा के व्याकरण द्वारा वस्र्र कर विया गया ह।ै 
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प्रायः हर विज्ञापन में - कहीं उपभोक्ता-िस्त ुपर, कहीं उसके गणुों पर, कहीं उसके मलू्य पर, तो कहीं 

लाभों पर - विशेष बल िनेे के वलए क्रमविचलन का सहारा वलया जाता ह।ै इससे भाषा के सौंियष में 

िवृद्ध भी होती ह ैतर्ा संप्रेवषत सचूना (विज्ञवि) प्रभािशाली बन पड़ती ह ै- 

 कर लो िवुनया मटु्ठी में  

 अब चलाइए भारत की सबसे बेहतरीन बाइक सजुकुी वफयरों। 

 जगाइए बालों में नया रंग 

 खबूसरूत कॉपसष के संग! (गावनयर) 

 ििष वमटाए चटुकी में (वहमानी फास्ट ररलीफ) 

 अब पहले सफेि बाल, बन गए आवख़री। (गावनषयर) 

 वजयो जी भर के (ररिाइिल) 

 छोड़ो लाइन/ हो जाओ/ ऑनलाइन (बैंक ऑफ बड़ौिा) 

3. अर्ष-स्तरीय विचलन - व्याकरवणक स्तर पर वजतने भी प्रकार के विचलन हैं उन सभी में अर्ष विचलन 

भी ह।ै  

ओसिाल कृवतयों की रंगीन गमाषहट में  

वखल उठेंगे आप। 

 प्रयोग की दृवष्ट से िखेा जाए तो ‘रंगीन’ विशे्लषण वकसी मतूष पिार्ष फूल, िीिार, कपडे़, पैन आवि के 

सार् तर्ा ‘वखल उठना’  वक्रया ‘फूल’ के सार् आनी चावहए, वकन्त ुयहााँ ‘रंगीन’ विशषेण अमतूष भाि 

के सार् प्रयकु्त हुआ ह ैऔर ‘वखल उठना’  (आप) सिषनाम के सार् ह।ै अर्ष विचलन के आधार पर यह 

ध्यान िनेे योग्य हैं वक यहााँ ‘रंगीन गमाषहट’ से विज्ञापनकताष का तात्पयष क्या ह ै? ‘रंगीन गमाषहट’ के द्वारा 

िह कहना चाहता ह ै- रंगीन गमष कपडे़ पहनकर आप फूल की तरह वखल उठेंगे, अर्ाषत ्‘ओसिाल’ के 

यहााँ गमष कपडे़ अनेक रंगों में उपलब्ध हैं। 

 ठंडक के चहतेों की गमाषगमष पेशकश।(केवल्िनेटर रेफ़्रीजरेटर) 

 रंगीन कपड़ा भी वखल- वखल जाए 

सबकी पसंि वनरमा  



 
  
  

 
 

                                                                 Multidisciplinary International Magazine 

(Peer-Reviewed)  

ISSN: 2454-2725, Impact Factor: GIF 1.888 

www.jankriti.com 
Volume 6, Issue 69-70, Jan-Feb 2021 

बहु-विषयक अंतरराष्ट्रीय पविका 

(विशेषज्ञ समीवित) 

ISSN: 2454-2725, Impact Factor: GIF 1.888 

www.jankriti.com 

िषष 6, अंक 69-70, जनिरी-फरिरी 2021 

 

 

 

 

JANKRITI जनकृति  

 

 
Ja

nk
ri

ti 
। 

ज
नकृ

ति
  I

ss
ue

 6
9-

70
 ।

 अं
क

 6
9-

70
 

149 िषष 6, अंक 69-70,जनिरी-फरिरी 2021             ISSN: 2454-2725       Vol. 6, Issue 69-70, Jan-Feb 2021 

िावशगं पाउडर वनरमा  

 मच्छरों का यमराज (ऑल आउट) 

 आइए संसार के सार्- सार् विकास कीवजए। (संसार पंखे) 

 जो बीिी से करे प्यार 

प्रेस्टीज से कैसे करे इकंार।(प्रेस्टीज कुकर) 

ठंडक चाहने िालों के वलए ‘केवल्िनेटर रेफ़्रीजरेटर’ िाले एक नया, उत्कृष्ट कायषिमता िाला, श्रेष्ठ 

रेफ़्रीजरेटर शीघ्रावतशीघ्र से पेश कर रह ेहैं - ‘गमाषगमष पेशकश’ का तात्पयष यहााँ यही ह।ै यहााँ ‘पेशकश’ 

के सार् ‘गमाषगमष ‘ का प्रयोग एक अवतररक्त अर्ष ि ेरहा ह।ै 

संज्ञा, वक्रया, विशेषण आवि के सभी विचवलत प्रयोगों में वकसी-न-वकसी रूप में अर्ष विचलन भी 

अिश्य होता ह।ै यवि यह अर्ष विचलन न हो, तो सारे प्रयोग वनरर्षक हो जाएाँग।े इस प्रकार स्पष्ट हो जाता 

ह ैवक विज्ञापन की भाषा में विचलन वकतना अवनिायष ह।ै विचलन के वबना विज्ञापन का सौंियष अधरूा 

रह जाता ह ैतर्ा विवशष्ट उद्दशे्य की पवूतष नहीं हो पाती ह।ै ससंुगठन, संवििता अर्ाषत् र्ोडे़ में अवधक 

कहना विज्ञापन की विशषेता ह ै और विचलन इसकी पवूतष में पणूषतः समर्ष ह।ै अर्ष-लावलत्य तर्ा 

सजषनात्मक सौंियष की उत्पवि के वलए विचलन विज्ञापन का अवनिायष अगं ह।ै विज्ञापनकताष सुंिर सचुारु 

रूप से उपभोक्ता का ध्यान आकवषषत करन ेके वलए या सचूना को मखु्य रूप से संप्रेवषत करन ेके वलए 

वकन्ही वस्र्वतयों में भाषा की शलैी तर्ा िाक्य-संरचना में पररितषन करता ह ैऔर कभी विचलन करता 

ह ैजो सहतेकु होता ह।ै 
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